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Vision. Overgripande beskrivning av ett 6nskvirt framtida tillstdnd. Ska
ange i vilken riktning kommunen ar pa vag.

Mal och budget. Dokumentet Mal och budget sammanfattar vad
kommunens verksamheter ska uppna (mal och resultat) samt vilka
ekonomiska resurser som finns till verksamheternas férfogande.

Program. En dversiktlig politisk viljeriktning inom ett sakomrade. Sarskild
definition i plan- och byggsammanhang eller annat.

Policy. Kommunens grundlaggande forhallningssatt/varderingar och
vagledande principer.
Strategi. En strategi kan anvéndas for att konkretisera ett program eller en
\ policy.
N

\ Riktlinje. Beskriver tillvigagangssatt i olika sakfragor och ar ett stod for hur
> fragor bor hanteras och genomforas.

Strategi
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Strategi - Evenemangs- och Marknadsforingsstod

Bakgrund

Karlskogas vision ar att vara den valkomnande, kloka och innovativa kommunen.

Strategin har tagits fram for att tydliggéra hur evenemangs- och marknadsforingsstod
kan anvandas for att marknadsfora platsen Karlskoga och darigenom arbeta mot
visionen. Strategin anger ocksd grunderna for vilka andamal evenemangs- och
marknadsforingsstod kan betalas ut.

Det finns tre typer av stod att s6ka; evenemangsstod gillande enstaka tidsbegransade
evenemang, marknadsforingsstod gillande en verksamhet/aktivitet samt
marknadsforingsstod till elitidrottare. For samtliga stod ska avtal mellan kommunen och
sokanden skrivas innan stodet betalas ut.\

Angransande styrdokument
Riktlinje for sponsring 2022-00520

Syfte

Strategin ska underlitta beslut att betala ut stdd till sokande organisationer.

Syftet med evenemangsstoéd ar att fraimja nya och befintliga evenemang i Karlskoga.
Syftet kan ocksa vara att ge arrangoren mojlighet att utveckla och forbattra
evenemanget och att gora det tillgangligt for en storre publik.

Syftet med marknadsforingsstod ar att visa Karlskogas rika foreningsliv och den
mangfald av aktiviteter som invanare och besoékare kan ta del av.

Syftet med marknadsforingsstod till elitidrott ar att forknippa idrott pa hég niva med
namnet och orten Karlskoga. Har ska finnas en grogrund for kommande elitidrottare och
elitlag som ser Karlskoga som en plats dar man lever, utvecklas och far utéva sin idrott
pa hogsta niva. Samtidigt ger elitidrotten en god marknadsforing for platsen Karlskoga
och sprider en positiv bild av staden. Elitidrott har ett uppméarksamhetsvirde som
spelar stor roll och bygger en kdnsla av stolthet bland invanarna.

o
Mal
Malet ar att genom stdd till evenemang och aktiviteter skapa en attraktiv bild av

Karlskoga. Ett beviljat stod blir en del av kommunens platsmarknadsforing som syftar
till att locka fler att besdka Karlskoga, bosatta sig och/eller etablera sitt foretag har.,

Malgrupp

Malgrupper ar foreningar, foretag eller andra organisationer som anordnar aktiviteter
och/eller publika evenemang inom Karlskoga kommun.
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Allmant om evenemangs- och marknadsforingsstod

Enligt Kommunallagen 2 kap. 8§ Stod till andra naringsverksamheter far kommuner
eller regioner genomfora atgarder for att allmant framja naringslivet.

Evenemangsstod

Kan ges till ett offentligt och publikt evenemang under en begransad tidsperiod inom
Karlskoga kommuns granser. [ undantagsfall kan stod ges till evenemang som dger rum
utanfér kommunen. Stodet avser evenemanget/aktiviteten/marknadsforingen som
genomfors till nytta och gladje for invanare och besokare. Det ska inte betraktas som
stdd till enskilda naringsidkare.

Evenemang kan gynna Karlskogas naringsliv pa olika satt, genom 6kad férsaljning,
bokade gadstnatter med mera. Stérre evenemang har ofta ett stort
marknadsforingsmassigt varde och skapar dessutom ett mervarde och stolthet for dem
som bor i Karlskoga.

Evenemang som kommunen ger evenemangsstdd till ska vara breda och ge nationell
eller regional uppmarksamhet. De bor ha potential att locka ett stort antal besokare och
ge uppmarksamhet i media. Genom att sammankopplas med ett evenemang av stort
allman- eller samhallsintresse starker kommunen sin image och trovardighet.

Evenemangsstddet innebar ett ekonomiskt stod som ska anvandas till marknadsféring
av det enskilda evenemanget samt av Karlskoga. Det kan ocksa anvandas for att utveckla
och férbattra evenemanget.

Karlskoga kommuns egna evenemang; Karlskoga Motorsportvecka, Karlskogafesten och
Karlskoga Pride hanteras separat och kan inte ta del av detta stod.

Foreningsstod hanteras av Kultur- och fritidsférvaltningen.
Naringslivsaktiviteter genomfors av PR Marknad/Naringsliv.

Marknadsforingsstod

Ar ett ekonomiskt stod till en verksamhet/aktivitet inom Karlskoga kommun.
Motprestationen ar att aktivt marknadsfora Karlskoga pa det satt som avtalats.
Atagandet for stodmottagaren kan 4ven vara att delta i arrangemang som kommunen
anordnar, att kommunen far biljetter till aktiviteten att dela ut bland anstéllda, eller
annat som reglerats i avtalet.

Marknadsforingsstod till elitidrott

Ger oftast god medial effekt. Lag och enskilda idrottare bidrar till att Karlskoga
marknadsfors pa ett bra och tydligt satt, bade nationellt och internationellt.

Stodet ges till lagidrott eller individuella idrottare som utdvar sin gren inom Karlskoga
kommun. Lagidrott ska vara representerat i hogsta eller nast hogsta serien nationellt.
Individuella st6d kan ges till idrottare som representerar Sverige i internationella
tavlingar eller tillhor Sverigeeliten inom sin gren pa seniorniva. Stod kan i sarskilda fall
ges till juniorer om den mediala uppmarksamheten ar stor. Vardet av uppmarksamheten
i media, samt intresse fran en storre publik, ska beaktas for beslut om
marknadsforingsstod till elitidrott.
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Stod till BIK Karlskoga och RIK Karlskoga hanteras separat utanfér denna strategi.

Villkor och kriterier

For att Karlskoga kommun ska ge ett evenemangs- eller marknadsféringsstod galler
féljande:

e Stodet ska ges till ett specifikt evenemang, en aktivitet eller elitutovare som ar
verksamma inom Karlskoga kommun.

e Karlskogas namn ska presenteras och synliggoras i samband med annonsering
och medieaktiviteter. Kommunens logotyp ska i forekommande fall finnas pa
arenor, matchklader, etc. Det ar 6nskvart att Karlskoga namns i media vid
exempelvis kringreportage och att det ar i positiva ordalag.

e Evenemang och aktiviteter ska vara etiskt, socialt och miljomassigt
godtagbara/hallbara.

e Mottagaren av stodet ska bedriva en serios verksamhet.

e Beslut och underlag ska praglas av 6ppenhet och kunna granskas offentligt.

e Stodet kan sokas av foreningar, eventarrangorer samt andra typer av
organisationer.

e Foreningar med ungdomsverksamhet ska ha ett program for hur man arbetar
mot anvandning av alkohol, droger och prestationshéjande preparat.

e Stodet kan inte ges till politiska partier, religiosa organisationer och/eller
organisationer som agerar i strid med gallande lagstiftning.

e Vid instdllda evenemang ska stodet betalas tillbaka till Karlskoga kommun.

Hantering av evenemangs- och marknadsforingsstod

1. Ansékan och ansékningstid

Ansokan om stod gors skriftligt till ansvarig tjansteperson via ett formular i en e-
tjanst.

Ansokan ska redovisa bland annat evenemangets/aktivitetens malgrupper, berdknat
antal besokare, hur stédet ska anvdandas och hur evenemanget/aktiviteten och
Karlskoga kommer att marknadsforas.

Det ar mojligt att ansoka om stod tva ganger per ar:
e Omgang 1: Sista ansokningsdag 30 november for marknadsfoéringsstéd
nastkommande ar.

e Omgang 2: Sista ansokningsdag 30 april fér evenemangsstod innevarande ar
Ansokningarna hanteras l6pande och prioriteras efter datum da ansékan inkom.

2. Beredning och beslut

Ansokningar om evenemangs- och marknadsforingsstod handlaggs och beslutas av
ansvarig tjansteperson. Beslut fattas utifran gallande villkor och kriterier.

Infor ett beslut om stod ar det viktigt att virdera evenemanget/aktiviteten utifran ett

marknadsforingsperspektiv. Det dr Karlskoga kommun som avgor viardet av stodet
och om ratt malgrupp nas med den marknadsféringsinsats som planeras.
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Stodets storlek baseras pa ansokans innehall, om innehallet dndras behover
forandringen meddelas. Nar stodets storlek bestams ska alla insatser varderas i
kronor sa att det tydligt framgar hur stort stodet ar.

3. Avtal
Ett skriftligt avtal upprattas mellan Karlskoga kommun och den part som ar
mottagare av stodet. Avtalet omfattar hogst ett kalenderar i taget eller ett
evenemang at gangen. Utbetalningen av det ekonomiska stodet sker efter det att
avtal tecknats.
Karlskoga kommun forbehaller sig ratten att i varje enskilt fall avboja eller avbryta
forhandlingen om ett avtal.
Avtalet bor innehalla:
e Namn, adresser och organisationsnummer
e Kontaktpersoner
e Syftet med stodet
e Motprestationen/atagandet
e Forsdkringsfragor
e Avtalstid
e Uppfdljning och utvardering
e Formen for uppsdgning av avtalet om férutsattningarna férandras
e Formen for 16sning av en tvist om avtalets tillampning
4. Utvdrdering
De evenemang/aktiviteter som beviljas stod ska utvarderas och redovisas till
Karlskoga kommun senast dtta veckor efter att evenemanget har agt rum eller efter
avtalstidens slut. For att kunna utvardera resultatet av beviljat stod lamnas
uppgifterna via en e-tjanst. For utvardering av marknadsféringsstod kan ett
personligt mote vara mer lampligt. \
Ansvar

Ansvaret for innehallet i strategin har kommundirektér medan det operativa ansvaret
att handlagga, utvardera och folja upp ligger pa ansvarig tjdnsteperson.
Kommundirektor utser ansvarig tjansteperson,.
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